
ご日程表 
 

日次  月 日（曜） 地     名 現地時間 交通機関 ス ケ ジ ュ ー ル 食  事 

成 田 空 港 集 合 
東 京 (成 田 )発 
 

1 3 : 3 0 
1 5 : 3 0  

 
D L 5 6 

＜結団式を行います＞ 
空路、アトランタへ 
（所要時間１２時間２５分） 

夕：機 内 
１ 
 
 
 
 
 

2006年 
４月２日(日) 

  
 
 
 

ア ト ラ ン タ 着 
 

 

1 4 : 5 5 専用バス 
 

着後、ホテルへ 
 

＜アトランタ泊＞ 

昼：機 内 
夜： ○ 

２ 
 

４月３日(月) 
 
  

ア ト ラ ン タ      専用バス 終日：アトランタ市内視察 
★ アトランタ都市デザイン委員会 
★ アトランタ計画局 
★ コカコーラミュージアム   

＜アトランタ泊＞ 

朝：ホテル 
昼：ﾚｽﾄﾗﾝ 
夕： × 

３ ４月４日(火) 
 
 

ア ト ラ ン タ 
 

ア ト ラ ン タ 発 
 

オ ー ラ ン ド 着 
 

 
 

1 6 : 5 5 
 

1 8 : 2 3 

 
専用バス 
DL1243 

 
専用バス 

出発まで市内視察 
空港へ 
空路,オーランドへ 
（所要時間１時間２８分） 
着後、ホテルへ 

＜オーランド泊＞ 

朝：ホテル 
昼： × 
夕： × 

４ ４月５日(水) オ ー ラ ン ド  専用バス 終日：オーランド周辺視察 
★現地企業訪問 
★Church Street Station  など 

＜オーランド泊＞ 

朝：ホテル 
昼：ﾚｽﾄﾗﾝ 
夕： × 

５ ４月６日（木） 
 
 

オ ー ラ ン ド  専用バス 終日：ＩＳＡサインエキスポ視察 
 

 
＜オーランド泊＞ 

朝：ホテル 
昼： × 
夕： × 

６ 
 
４月７日(金) 
 
 
 
 

オ ー ラ ン ド  
 
 
 
 

   終日：ＩＳＡサインエキスポ視察 
午前：ＩＳＡ幹部とのミーティング 
   （希望者のみ） 
午後：ワールドサインフォーラム参加 
   (希望者のみ) 
夜は、さよならパーティーを行います。 

＜オーランド泊＞ 

朝：ホテル 
 
 
昼： × 
 
 
夕：ﾚｽﾄﾗﾝ 

６ ４月８日(土) 
 

 
オ ー ラ ン ド 発 

 
ア ト ラ ン タ 着 
ア ト ラ ン タ 発 

 
 

 
0 7 : 0 0 

 
0 8 : 3 0 
1 0 : 0 0   

専用バス 
D L 3 5 1 

 
 

D L 5 5 

空港へ 
空路、アトランタへ 
（所要時間１時間３０分） 
 
空路、ご帰国の途へ 
（所要時間１４時間２５分） 

＜機中泊＞ 

朝： × 
 
 
昼：機 内 
 

８ 
 
 

４月９日(日) 
 

 
東京（成田）着 

 
1 3 : 2 5 

  
～着後、解散、お疲れ様でした～ 

 
朝：機 内 
 

ご注意：発着時間、交通機関等は変更になることがございます。 ＤＬ：デルタ航空 



ご日程表 
 

 

アトランタ・オーランドの主な視察先のご案内 
★Atalanta Planning Department (アトランタ計画局) 

Atlanta Urban Design Commission （アトランタ都市デザイン委員会） 

    アトランタ市はインターナショナル化を目指し、オリンピックも開催。現在世界１８都市と姉妹都市提携を結んでいま

す。同市に本社置くインターナショナルな有名企業も多くあります。（ＣＮＮ、コカコーラ、デルタ航空、ホームデポ等） 

同委員会はアトランタにおける、同市内の歴史的建物、一昔調建物の良さを保ち都市開発、再開発を指針しております。 

今回は①アトランタ市における看板、サイン、ネオン等における法令と管理 ②同市の都市部再開発（都市デザイン委

員会の主業務）における看板、サイン、ネオン等におけるルール などを学ぶ予定です。 

★コカコーラミュージアム 

同博物館では１００年の歴史を持つコカコーラのロゴ、ブランド、容器、味覚宣伝、そして社会的地位も含め、同社の

変革、哲学を知る事が出来る。コカコーラのブランド力とは、心理学、科学的にも裏づけがある。その実態を知る事で

ブランド確立からロゴ、宣伝、ビジネスのあり方など統一性の大切さを学ぶ予定です。 

★Church Street Station 

   旧鉄道本駅を改装し、レストラン、ナイトクラブ、ショッピングセンターでオーランド都心部再開発に成

功。近年は近郊観光地のディズニーワールド、ユニバーサル・スタジオ等が同様なレストラン、ナイトクラ

ブ・エンターテイメント地区を持ち、変容が求められる。それに伴い、観光客主流から、市民主導型開発に

転換し、モダン住居地区、生活関連商品販売の洒落た店舗等、近年アメリカ都市部開発で見られる手法が取

り入れられている。この地区の景観やサイン、ネオンに付きお話を伺います。 

 


